BAUELEMENTE MARKT

Hohbauer und Kdmmerling feiern 5o0-jahrige Zusammenarbeit

AuBBergewohnlich bestdndige Partnerschaft

Der Grundstein fiir das Fensterbau-Un-
ternehmen Ho6hbauer wurde 1950 mit
der Griindung einer Schreinerei im ober-
pfdlzischen Luhe-Wildenau gelegt. Schon
damals legt Firmengriinder Michael Hoh-
bauer groBen Wert auf Qualitdt, Nachhal-
tigkeit und Verantwortung und stellt die
Bediirfnisse seiner Kunden in den Mit-
telpunkt. So erfihrt das Unternehmen
schnell beachtliches Wachstum und weitet
im Jahr 1972 das Sortiment auf Kunststoff-
Fenster aus. Von Beginn an wurden dabei
Profile von Kémmerling verarbeitet.

In den darauffolgenden Jahren (iberzeugen
beide Unternehmen mit Wachstum und Inno-
vationsgeist und entwickeln ihre Produkte
zum Teil gemeinsam weiter. So beteiligt sich
Hohbauer beispielsweise an der Entwicklung
des Systems ,,88 plus“, das Kdmmerling 2008
auf den Markt bringt.

Eines der aktuellen Highlights dieser Zusam-
menarbeit ist die Einfihrung von ,Lunea
Shine One” im Jahr 2021. Das neuartige Fens-
tersystem kombiniert ein Kunststoffprofil
mit einer Aluminiumschale in einer kraft-
schliissigen Verbindung, die beide Kompo-
nenten nahezu eins werden ldsst. Dies bietet
sowohl in der Sanierung als auch im Neubau
zahlreiche Vorteile.

Gemeinsame Werte

Dass die Zusammenarbeit zwischen Kémmer-
ling, das mittlerweile zur profine-Gruppe ge-
hort, und Hohbauer seit nunmehr 50 Jahren
erfolgreich besteht, liegt auch an den Wer-
ten, die beide Unternehmen vertreten: Quali-
tdt und Verantwortung gegeniiber Kunden,
Mitarbeitern und Umwelt.

Vor allem dieser Verantwortung und dem Be-
wusstsein fiir Nachhaltigkeit tragt Kémmer-
ling mit seinem neuen Markenauftritt Rech-
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Nach 50 Jahren erfolgreicher Zusammenarbeit blicken Hohbauer und Kémmerling optimistisch
in die Zukunft: (v.l.) Michael Hille (profine), Julia Zach (Hohbauer), Hans-Giinther Hohbauer,

Christoph Hohbauer, Dr. Peter Mrosik (profine) und Gerda Hohbauer.

nung. Denn im 125. Jubildumsjahr hat sich
Kémmerling 2022 mit der Neuausrichtung
seiner Marke fiir die Zukunft aufgestellt, mit
komplett neuem Design, Logo und Slogan. Im
Mittelpunkt der neuen Positionierung und
der Markenphilosophie steht Nachhaltigkeit.
Es geht dem Systemgeber darum, heute zu
handeln und so die richtigen Entscheidungen
fiir morgen zu treffen.

In dritter Generation

Auch bei Hohbauer blickt man zuversichtlich
nach vorne, denn mit Christoph Hohbauer,
der im Jahr 2016 die Nachfolge seines Vaters
Hans-Glinther angetreten hat, wird das Fami-
lienunternehmen nun in dritter Generation
geflihrt. ,Ich mochte nicht nur die Philoso-
phie des Unternehmens weiterfiihren, die auf
Qualitdt, Kompetenz und Innovationskraft
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basiert, sondern das Unternehmen weiter-
entwickeln und auch im digitalen Zeitalter als
Technologiefiihrer vorangehen®, sagt Chris-
toph Hohbauer. , Dafiir stellen wir seit gerau-
mer Zeit die Weichen und entwickeln unsere
Prozesslandschaft stetig weiter.”

Mit rund 330 Mitarbeitern am Produktions-
standort Luhe-Wildenau, der Vertriebsnie-
derlassung in Regensburg und dem AuRen-
dienst zdhlt H6hbauer zu den groBten Her-
stellern von Fenster und Tiiren in der Region.
Von der Beratung {iber die Produktion und
Montage bis hin zum Kundendienst erhalten
Kunden dabei alle Service-Leistungen aus
einer Hand. =
www.profine-group.com
www.hoehbauer.de
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Hier trifft sich die Bauelementeszene.
Zulieferer, Hersteller,Fachhandler, Architekten, Software und Jobsuchende.
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